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Opis marki

LROZUM HERBANOVUM

HerbaNovum to nowoczesna, holistyczna marka, ktore] misja jest
wspieranie cztowieka w drodze do zdrowia, rownowagi | gtebszego
Zrozumienia siebie.

Marka powstata z potrzeby potaczenia Swiata nauki, natury i
duchowosci, jako odpowiedzZ na wspotczesne wyzwanhia zdrowotne |

cywilizacyjne.

Wyrdznia nas podejscie catosciowe: nie skupiamy sie wytacznie na
objawach, ale patrzymy na cziowieka jako system fizyczny,
emocjonalny, duchowy i energetyczny. Dlatego taczymy medycyne
konwencjonalng z metodami alternatywnymi, m.in. praca z energig,
intuicja, Swiadomym oddechem czy uzdrawianiem przez kontakt z
natura.

Wspotpracujemy z lekarzami, terapeutami i ekspertami z wielu
dziedzin- tworzac przestrzen, w Ktore] wiedza spotyka sie z intuicja, a
leczenie staje sie procesem transformacji.




Kolory marki

Gtownym kolorem marki jest braz, symbolizujacy nature |
stabilnosc. Jest to barwa ziemi, ktéra przywotuje skojarzenia z
bezpieczenstwem, autentycznoscig oraz harmonia z

przyroda.

Braz petni role fundamentu kolorystycznego HerbaNovum:
jest obecny w logo, materiatach bazowych i wspiera
catosciowy odbidr marki jako naturalne), godnej zaufania i
ugruntowane,.

Kazda dziedzina marki posiada swoj kolor. Zabieg wspiera
odpowiednie skojarzenia emocjonalne | energetyczne,
zgodnie z zasadami psychologii barw.

Kolorystyka HerbaNovum jest inspirowana mapa
swiadomosci Hawkinsa, co sprawia, ze stanowi takze nosnik
wartosci | intencji marki. Kazdy kolor staje sie czescia
opowiesci o drodze do zdrowia, rownowagi | petni zycia.

LEKI:
DZIALANIA

(LOGO)

GABINETY:
BEZPIECZENSTWO

(LOGO)

KSIAZKI:
REFLEKSJA

(LOGO)

BADANIA:
WIEDZA

(LOGO)

#66BB6A
R 102; B: 187; G106
CMYK: 62;1; 78; 0

H#HDIZAZA
R: 211: B: 58: G:42
CMYK: 12;: 91L98: 2

#108DDC
R:16; B: 141; G220
CMYK: 77 36, 0; 0

#HEDBAQO9
R: 257, B:138; G9
CMYK: 5; 54, 100; 0

HAB4LTBC
R:171: 71: 188
CMYK: 44; 81: 0: 0

H#H44B6A4C
R: 68; B: 106: G:76
CMYK: 74, 38; 76, 25

HZ219F7B
R: 23: B:159; G123
CMYK: 80: 14; 66: 1

#822D2B
R:130: B: 45; G:43
CMYK: 31: 89: 8]: 34

#H1F5671
R: 31: B: 86; G:113
CMYK: 91; &61; 28; 19

#D15027
R: 209: B: 93: G:29
CMYK: 13; 76: 100; 2

#D59827
R: 213, B:152; G:29
CMYK: 16; 42; 100; 1

#54276C
R: 84, 39,108
CMYK: BO; 100; 25; 13

KOLOR MARKI:

H5A3426
R: 90: B: 52: G:38
CMYK: 43:72;:78; 52




Logo marki

Logo marki HerbaNovum powstato z inspiracji mandala:
starozytnym symbolem harmonii, jednosci | wewnetrzne]
rownowadgi. Mandala, wywodzaca sie z tradycji duchowych wielu
kultur, symbolizuje catosciowe spojrzenie na cziowieka, jego zdrowie
| rozwoj co jest fundamentem filozofii marki.

Logotyp oparty jest na howoczesnym | prostym kroju pisma.
Wyrdznienie czionu ,Herba" poprzez pogrubienie podkresla
korzenie markiw naturze i roslinach leczniczych, a ,Novum" odnosi
sie do nowoczesnosci | postepu.

Aby zapewnic elastycznosc i spojnosc wizualng marki w réznych

kontekstach komunikacyjnych, HerbaNovum posiada trzy wersje

l0go:

- Wersja pionowa

- Wersja pozioma

- Wersja uzupetniajaca skrotowa (stosowana na matych
przestrzeniach)
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Dziedziny marki

Aby uporzadkowac | podkreslic bogata strukture oferty,
kazda z dziedzin dziatalnosci marki posiada swo| wiasny,
unikalny wariant logo oparty na sygnetach w
dedykowanych kolorach.

Wszystkie wersje logo zachowuja identyczna forme
graficzng (kazdy posiada wersje pionowa, pozioma,
skrot oraz sygnet), a roznia sie jedynie barwa, ktora jest
scisle dopasowana do charakteru danej gatezi.

Kolory zostaty dobrane zgodnie z zasadami psychologii
kolorow oraz skalg swiadomosci Hawkinsa, by jak
najlepie] oddac wartosci | emocje towarzyszace
kazdemu obszarowi.
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Wersje
kolorystyczne logo

Dla zapewnienia elastycznosci w komunikacji wizualne] marka
HerbaNovum posiada zestaw wersji kolorystycznych logotypu. Dzigki
nim logo moze by¢ stosowane w réznych kontekstach: od druku po
aplikacje cyfrowe: z zachowaniem czytelnosci, estetyki |
rozpoznawalnosci.

WERSJA PELNOKOLOROWA NA JASNY PODKLAD

WERSJA PELNOKOLOROWA NA CIEMNY PODKLAD
- Wersja pelnokolorowa na jasny podktad: Podstawowa i

preferowana wersja logotypu, w ktorej logo zachowuje swoj3
wielobarwna strukture.

- Wersja petnokolorowa na ciemny podktad: \Wersja logotypu,
ktore znajdzie zastosowanie na ciemnych ttach

- Wersja biata monochromatyczna: \Wariant przeznaczony do
uzycia na ciemnych ttach oraz w sytuacjach, gdzie potrzebny jest
subtelniejszy lub elegancki przekaz.

- Wersja czarna monochromatyczna: Stosowana tylko w
sytuacjach, kiedy uzycie pozostatych wergji jest niemozliwe.

WERSJA MONOCHROMATYCZNA BIALA

Kazdy z wariantow kolorystycznych tyczy sie wszystkich wersji logo:
zarowno w formacie pionowym, poziomym, sygnecie jak i skrocie.

WERSJA MONOCHROMATYCZNA CZARNA



Sygnet HerbaNovum

Sygnet marki to centralny element identyfikacji wizualnej:
inspirowany struktura mandali: symbolizujacej harmonie,
rownowadge i holistyczne podejscie do zdrowia. Jego forma opiera
sie na organicznych ksztattach przypominajacych liscie, utozonych w
symetryczng kKompozycje.

Kazdy kolorowy lis€ w sygnecie odzwierciedla jedng z gtownych
gatezi dziatalnosci marki. Dzieki temu sygnet wyroznia marke |
symbolicznie komunikuje jej roznorodnosc.

Sygnet Herba Novum moze byc wykorzystywany w dwoch formach:

- Jako znak marki: Moze wystepowac oddzielnie (bez logotypu)
Nnp. jako element oznaczen, grafik promocyjnych, ikon czy
nadrukow. W takim przypadku nalezy zachowac wszystkie
wytyczne marki.

- Jako element graficzny: Moze spetniac funkcje dekoracyjna tia.
Dopuszczalne jest wowczas: naktadanie zdjec wewnatrz sygnetu,
stosowanie potprzezroczystosci lub cienl, nieprzestrzeganie pola
ochronnego i kadrowanie.

PROPORCIE ZNAKU

SYGNET JAKO ZNAK

SYGNET JAKO GRAFIKA



Pole ochronne Z HerbaNovum

Aby zapewnic czytelnosc, spojnosc | maksymalny efekt wizualny
logo HerbaNovum, okreslone zostaty zasady dotyczace pola
ochronnego, czyli minimalnego odstepu, jaki nalezy zachowac
wokot znaku. W tym obszarze nie moga znajdowac sie zadne inne
elementy graficzne, tekstowe ani krawedzie uktadu, ktére mogtyby
Zzaburzyc¢ odbidr logo.
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- Wersja podstawowa (pionowa i pozioma): pole ochronne
wyznacza sie na podstawie wysokosci logotypu (warstwy
tekstowej w logo).

- Sygnet (ikona marki): przy stosowaniu samego sygnetu (np. w
mediach spotecznosciowych, faviconach, znakowaniu drobnym),
pole ochronne stanowi 1/4 wysokosci sygnetu (1/4 H).

- Skrét logo (sygnet + inicjaty): W sytuacjach, gdy
wykorzystywany jest skrot logo, pole ochronne powinno wynosic 1/4H
1/2 wysokosci logotypu (1/2 H). | 1/4H

WERSJA PIONOWA

Wytyczne tycza sie wszystkich wersji logo.

1/4H

1/4H

SYGMNET




Niedozwolone
stosowanie

Aby zachowac integralnosc i spojnosc wizualng marki Herba
Novum, nalezy bezwzglednie unikaé ponizszych praktyk podczas
uzywania logo:

- Zmiana proporcji

- Edycja koloréw

- Dodawanie efektow, ktore zaburzaja czytelnosc
- Umieszczanie logo na nieczytelnym tle

- Zmiana ukiadu elementow logo

- Dodawanie elementow

- Naruszanie pola ochronnego

Przestrzeganie tych zasad jest niezbedne do budowania
rozpoznawalnosci marki oraz zachowania je] profesjonalnego i
spojnego wizerunku.
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Typografia

Marka Herba Novum wykorzystuje nowoczesny, geometryczny Kroj
Montserrat, ktory taczy czytelnosc z profesjonalizimmem.

Nagtowki (H1-H3):
Stosujemy Montserrat Bold / SemiBold, aby wyréznic kluczowe tresci
| zbudowac silng strukture hierarchii typograficznej. Mozna uzywac

zarowno kapitalikow jak i wersalikow oraz modyfikowac kerning liter.

Podtytutly i wyréznienia:

Montserrat Regular / Medium dla klarownoéci i przejrzystosci
przekazu. Mozna uzywac zarowno kapitalikow jak | wersalikow oraz
modyfikowac kerning liter.

Teksty giowne:

Montserrat Light / Regular- zapewnia komfort czytania w
materiatach drukowanych i cyfrowych. Przestrzen miedzy wierszami
powinna byC nieco powiekszona.

Dla zapewnienia czytelnosci przekazu nalezy szczegdlng uwage
zwracac na kontrasty pomiedzy nagtowkami, tytutami | tekstem.
Skok grubosci liter powinien wynosic co najmnieg] 2 (np. Bold HI1 ->
Medium Podtytut -> Light Tekst)

Montserrat Bold

Montserrat Semibold
Montserrat Regular

Montserrat Light

MONTSERRAT BOLD
MONTSERRAT SEMIBOLD

MONTSERRAT REGULAR

MONTSERRAT LIGHT




Materiaty
|dentyf|kacyjne

TECZKA | PAPIER FIRMOWY
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Materiaty
identyfikacyjne

WIZYTOWKA




Materialy identyfikacyjne

ROLLLP
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Naturalnie S0 Hermaniovn

DeaM O ZDROWIE!

> HerbaNovum

o
%

> HerbaNovum

—

!: %?ﬁ%ﬁmbﬁ?Ft
5 HerbaNovum

e

-
o
L

5

&

N S Herbalo

A= BooKs




